Promovarea programelor
opera ionale Tn Romania

Programul Opera ional Sectorial
“Mediu”



De ce este nevole de comunicare?

e Transparen

e Vizibilitate

e Leclinv ate






Campaniile de comunicare public

Demersuri organizate care urm resc
modificarea unui comportament social,
ob inerea adeziunii, influen area...

Perioad determinat de timp
Public larg
Folosesc diferite media



Tipuri de campanii de comunicare

public

Campanii de con tientizare (public awareness
campaigns)

Cam
Cam
Cam
Cam

nanii d
nanii C
nanii C

nanii C

e Informare (publicity campaigns)
e educare public

e reamintire a valorilor comune

e modificare a unor credin e

incet enite
Campanii de modificare a comportamentulul



Puncte de plecare Factori care mediazefectul

Ac iuni de Mesaj
comunicare
Cu care se
afl in
competiie

Scopul Efectul Grupul Mijloc de Efect
campaniel |, scontat care comunicare obinutin
recepteaz mod real

mesaju

Publicul -
int Emi tor




Reglementarea inform  rii |
comunic rii cu privire la utilizarea IS

Regulamentul General nr. 1083/ 2006, art.
69

Regulamentul de implementare nr. 1828/
2000, art. 2-10



Campania de con tientizare
(awareness )

Obiectiv general cre terea vizibilit i

te atragerea ateniel publicului larg
asupra unor probleme

- Aduce Tn prim planul atenieli teme de interes
general (ex. poluarea)

- Mesajele transmise con in informaii cu caracter
general



Campania de informare ( publicity )

Obiectiv general asigurarea transparen ei, a
circula lel iInforma Iel, transmiterea informa iel
corecte

- Ofer informa ii nuan ate, concrete, complete

 Nu folose te, de regul , media generale cu impact
na ional (TV, radio)



Campania de con tientizare pentru

POS Mediu

S asigure vizibilitatea politicilor de mediu europene |
na ionale in randul publicului larg (cet enii Romaniel)

S informeze publicul despre ac iunile UE cu privire la
mediu

S ofere cet enilor informa ii despre fondurile europene
| despre folosirea acestora pentru a indeplini obiectivele
politicilor de mediu

S Iinformeze cet enii despre rezultatele proiectelor
Implementate, s prezinte pove ti de succes

S contribuie la implementarea cu succes a politicii de
mediu



Campania de informare pentru POS
Mediu

e« S asigure transparen a informa iilor cu privire la
ob inerea finan rii prin POS Mediu

« S Informeze poten ialii beneficiari despre fondurile
disponibile prin acest program |, astfel, s creeze
premisele prezent rii unui num r cat mai mare de
propuneri de proiecte

« S ofere informa ii concrete poten ialilor beneficiari (ex.
ghidul solicitantului, criterii de eligibilitate, criterii de
selec ie, descrierea procedurii de inscriere etc.)



Extras din Planul de comunicare
pentru POS Mediu (p.19)

Campanie intensiv.  de con tientizare urat pe parcursul perioadei
2007-2008 care are ca scop informarea grupurilor int privind POS Mediu

| implica iile sale, icondi iile de ob inere a asisten ei financiare
nerambursabile; acest tip de campanie este caracterizat printr-o intensitate
mare a comunic rii.

— este inclus un spot radio i un spot TV.

Campanie de sus inere (activitate inceput in campania anterioar ) |
atragerii a cat mai multor investi ii in infrastructura de mediu (2009 — 2012) -
are ca scop reamintirea i “int rirea” efectului campaniei i activit ilor de
informare anterioare i p strarea interesului pentru subiectul n discu ie.

— esteinclus un spot TV ipreg tirea urm toarei etape de programare.

Campanie final ~ 2013) care are ca scop prezentarea rezultatelor
iImplement rii POS Mediu (aplica ii depuse, proiecte finan ate etc.)

— suntincluse un spot TV ireuniuni caracterizate printr-un grad inalt
de vizibilitate cu speciali  ti din domeniul mediului






Sloganuri

“Investe te Th oameni!”
“Ini 1ativ local . Dezvoltare regional ”
“Investim Tn mediu. Credem 1n viitor”

“Viaala ar european



Evaluarea campaniilor de
comunicare — POS Mediu

« Evaluarea de “marketing”

 Evaluarea propriu-zis (a impactulul
campaniilor asupra grupurilor int )

?




